Innova, Vol.1, Num. 2: 41-54. Universidad Arturo Michelena

ANALISIS DEL DIS,ENO GRAFICO COMO HERRAMIENTA DE PROMOCION EN LA
TRAYECTORIA DE MUSICOS VENEZOLANOS, PERIODO 2019-2024
Analysis of graphic design as a promotional tool in the trajectory of Venezuelan musicians, period 201-2024

Diana Caiizales '

Andrea Gonzélez ?

" Universidad Arturo Michelena.
2 Universidad Arturo Michelena.

Resumen

En un entorno musical altamente visual y competitivo, el disefio grafico se ha convertido en una herramienta
esencial para construir la identidad de los artistas y conectar con el publico. Esta investigacion analiz6 el papel
del disefio grafico en la promocion de musicos venezolanos entre 2019 y 2024, centrandose en casos como
Lasso, Danny Ocean, Elena Rose y Rawayana. El estudio adopté un enfoque cualitativo con disefio de estudio
de caso, aplicando entrevistas semiestructuradas a tres disefiadores graficos y un publicista del area musical.
Se exploraron sus trayectorias, procesos creativos, herramientas utilizadas y decisiones visuales. Los hallazgos
evidenciaron que el disefio influye directamente en la percepcién de la musica, siendo clave en el
posicionamiento y la identidad visual del artista. Las piezas analizadas destacaron por el uso estratégico del
color, la tipografia y la composicion como medios para comunicar conceptos emocionales y culturales,
adaptados al entorno. Se concluyd que el disefio grafico potencia el mensaje musical, refuerza la marca
personal del artista y es determinante para su éxito. Asimismo, el estudio resalta la importancia de integrar
visién artistica y estrategia comunicacional para construir una identidad visual coherente, auténtica y eficaz.
Palabras claves: Disefo grafico, promocién musical, musicos venezolanos.

Abstract

In a highly visual and competitive musical environment, graphic design has become an essential tool for building
artists identities and connecting with audiences. This research analyzed the role of graphic design in the
promotion of Venezuelan musicians between 2019 and 2024, focusing on cases such as Lasso, Danny Ocean,
Elena Rose, and Rawayana. The study adopted a qualitative approach with a case study design, applying semi-
structured interviews to three graphic designers and one music publicist. Their professional paths, creative
processes, tools used, and visual decisions were explored. The findings revealed that design directly influences
the perception of music, playing a key role in the artist’'s positioning and visual identity. The analyzed pieces
stood out for their strategic use of color, typography, and composition to communicate emotional and cultural
concepts adapted to the digital environment. It was concluded that graphic design enhances the musical
message, reinforces the artist’s personal brand, and is crucial to their success. Furthermore, the study highlights
the importance of integrating artistic vision with communication strategy to build a coherent, authentic, and
effective visual identity.

Keywords: Graphic design, music promotion, Venezuelan musicians.

Introduccién

En un mundo cada vez mas globalizado, construir una identidad fuerte y coherente se ha
convertido en un pilar esencial para marcas y organizaciones. No obstante, surge una pregunta clave:
¢ qué factores determinan el éxito de una identidad visual sélida y cémo influye en el reconocimiento y
posicionamiento? Cada individuo se define por caracteristicas Unicas, como su nombre y aspectos de
su apariencia que los hacen inconfundibles ante los demas. En este contexto, contar con una imagen
visual sdlida se posiciona como una herramienta estratégica imprescindible para sobresalir,
diferenciarse y consolidarse, ya sea como persona, asociacion u organizacion, siendo una prioridad
para quienes aspiren a alcanzar estos objetivos. Al respecto, Rock (2020) considera la identidad
visual como: “una construccion de varios elementos graficos y visuales responsables de crear una
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atmaosfera sobre quién es el sujeto, la empresa u organizacion, cuales son sus valores e incluso cémo
se ve el mundo y la sociedad desde su perspectiva” (p. 4).

En sintesis, es el conjunto de elementos graficos que componen el estilo de una marca, una forma
de comunicarle al publico sus valores y personalidad. Un claro ejemplo de ello, es el caso de los
artistas musicales, para que la marca de un cantante sea reconocida positivamente y, como
consecuencia, tenga éxito en su nicho de actuacion, es necesario definir y resaltar sus mejores
cualidades, logrando asi, que sea unico e interesante.

Por tal motivo, en el ambito de la industria musical, la imagen grafica de un cantante desempefia
un papel determinante. No solo facilita su reconocimiento entre el publico, sino que también fortalece
el vinculo emocional con los seguidores, convirtiéndose en una herramienta clave para diferenciarse
de otros artistas. Entre las mdltiples ventajas de contar con una representacion visual solida,
destacan su capacidad para captar mayor atencién, generar conexiones significativas y posicionar al
cantante de manera competitiva. Ademas, una identidad visual coherente y profesional amplifica el
impacto tanto en las presentaciones en vivo, al crear una experiencia mas inmersiva y memorable,
como en la parte discografica, donde optimiza las estrategias promocionales y contribuye al éxito del
artista en plataformas digitales vy fisicas.

Considerando lo planteado, el disefo grafico se consolida como una herramienta esencial para dar
visibilidad y comunicar mensajes de manera efectiva, captando la atencion del publico. En el caso de
los artistas musicales, sus estilos visuales y elementos graficos desempefian un papel fundamental
en la construccién de una identidad visual distintiva y perdurable, que resulta clave para impulsar
conciertos, albumes y otros proyectos creativos.

Es por eso que, segin Rueda (2020), el diseho grafico va mas alla de la simple creacion de
imagenes, ya que implica un proceso intelectual, técnico y creativo. Esta disciplina no solo se enfoca
en la produccion visual, a su vez, también abarca en el analisis, la organizacién y la estructuracion de
soluciones efectivas para mejorar la comunicacion. En este sentido, el disenador grafico tiene la
responsabilidad de desarrollar respuestas adecuadas a diversos desafios comunicacionales,
adaptandose a distintos contextos y sectores de la sociedad.

En la industria musical venezolana, han emergido talentos excepcionales como Rawayana, Danny
Ocean, Elena Rose y Lasso, quienes han logrado destacarse en rankings internacionales,
prestigiosos festivales y reconocidos eventos globales. Mas alla de sus habilidades artisticas, un
elemento comun entre ellos es la implementacién estratégica del de su imagen grafica, utilizada de
manera eficaz para generar un impacto significativo en su publico. Esto demuestra el valor del
lenguaje visual, no solo como un medio para construir una identidad grafica que sea faciimente
reconocible, sino también como un vehiculo para comunicar ideas que trascienden lo puramente
verbal.

En funcion de lo expuesto, el presente trabajo se desarrollara en varias fases. En primer lugar, se
realizara un analisis de la investigacion, en el que se definira la problematica, se estableceran los
objetivos generales y especificos, se revisardn los antecedentes y las teorias que sustentan el
estudio. A continuacion, se abordara la metodologia, detallando el enfoque, tipo y disefio de la
investigacion, la poblacion y muestra seleccionadas. Asimismo, se describiran las técnicas e
instrumentos de recoleccion de datos, las estrategias de analisis, y las consideraciones éticas que
guian el estudio. Finalmente, se presentara el analisis de los resultados, seguido de las reflexiones
finales y recomendaciones derivadas de la investigacion.
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Andlisis de la Investigaciéon

En la actualidad, vivimos en un mundo saturado de informacién visual que nos rodea en cada
espacio, desde la publicidad en las calles hasta las plataformas digitales que consultamos a diario.
Sin darnos cuenta, estas imagenes y composiciones graficas construyen un lenguaje propio que
influye en la manera en que percibimos nuestro entorno. En este contexto, la creatividad visual se
posiciona como una herramienta clave para la comunicaciéon, marcando tendencias y estableciendo
conexiones con quienes interactuan con ella. Explorar su impacto y evolucidon permite comprender
mejor su papel en la sociedad moderna. En el mismo orden de ideas, Lépez (2023) nos acerca al
significado de esta disciplina al manifestar que:

El disefio grafico, es el arte de comunicacion visual a través de texto, imagenes, simbolos
o ilustraciones. Sirve tanto para identificar una marca, recordar un mensaje, encontrar
una gran oferta de valor o atraer a tu cliente ideal. Su objetivo es crear una
representacion visual con un sentido de orden y claridad haciendo que las personas
entiendan el mensaje (p. 5).

A partir de esta definicion, el disefio grafico se configura como una herramienta fundamental dentro
de las estrategias comunicativas de las marcas, permitiendo la construccién de un sistema visual
coherente basado en aspectos identificativos como el color, la forma, la reticula y las fotografias.
Estos componentes se articulan con la grafica publicitaria para generar representaciones visuales
capaces de transmitir conceptos, ideas 0 mensajes, ya sea de manera autdnoma o en complemento
con recursos verbales dentro de un marco estratégico de identidad y promocion.

Ahora bien, cuando estas estrategias comunicativas se dirigen al ambito musical, el disefio y la
musica son dos disciplinas muy creativas, y mas relacionadas entre si de lo que parece. En el caso
de los artistas musicales, la identidad grafica es esencial, ya que les permite construir una identidad
visual facilmente reconocible y transmitir mensajes que van mas alla de lo verbal. Ademas, facilita el
desarrollo de un concepto creativo coherente, reforzando su diferenciacion y posicionamiento en un
mercado altamente competitivo.

De la misma forma, Guayabero (2022), considera que: “Un fendmeno musical no se entiende sin
las imagenes graficas que lo acompafian y un estilo grafico suele estar asociado a una época y a
menudo a una musica” (p. 3). El disefo grafico en este caso, trasciende de la tarea de crear la
identidad visual de un disco o de una cancién debido a que los disefiadores cumplen con el rol de
crear la caratula, el arte que ira en libretos y el resto de elementos del disco a partir de la musica y de
la imagen de los artistas e intérpretes. De hecho, su estilo, letras y melodia son la base de la creacion
del concepto visual de un album, asi como también, de todos los elementos graficos de giras,
conciertos o galas en las que participen los musicos y grupos.

En consonancia con lo planteado anteriormente, resulta pertinente destacar la trayectoria de los
artistas venezolanos Lasso, Danny Ocean, Elena Rose y Rawayana, seleccionados como referentes
de analisis en esta investigacién debido a su sostenida presencia en los rankings nacionales e
internacionales de Spotify entre los afios 2019 y 2024. Esta eleccion no solo responde a su
proyeccion musical, sino también a la consolidaciéon de una identidad visual coherente y distintiva. A
través de una narrativa estética cuidadosamente elaborada, sus imagenes han trascendido las
fronteras del ambito sonoro, posicionandose como parte esencial de su reconocimiento global. De
este modo, se evidencia cdmo la dimensién visual y el discurso musical se articulan para generar una
experiencia emocional integral que supera lo que cada elemento podria alcanzar de manera aislada.

No obstante, a pesar de que la propuesta estética y los recursos visuales que configuran la marca
personal de los artistas musicales venezolanos contribuyen no solo a representarlos, sino también a
establecer una conexién emocional profunda con el publico, lo que a su vez fortalece su permanencia
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en los rankings de popularidad, persiste una notoria falta de interés general en indagar quiénes son
los creadores detras de estas identidades visuales. De igual modo, suelen pasar desapercibidos tanto
el simbolismo presente en los colores y signos empleados como el proceso creativo que da origen a
estas narrativas visuales, esenciales para la construccién del imaginario artistico contemporaneo.

Visto asi, el disefio grafico para musicos es un area creativa de gran importancia, por un lado,
facilita plasmar en imagenes lo que quieren expresar con sus temas o con un disco en concreto, les
permite, ademas, contar con una identidad visual propia. De la misma forma, un disehador grafico
puede hacer que cada proyecto de un musico cuente con una imagen unica y diferenciada, pero
asociada a dicho creador. La relevancia de la comunicacion visual en la trayectoria artistica de un
cantante es tal, que la imagen visual puede fallar por falta de balance y armonia de los elementos
graficos, ya que, su identidad artistica se construye a través de una imagen que representa su obra.

En atencion a lo antes expuesto, el objetivo principal de la presente investigacion, es analizar el
disefo grafico como herramienta de promocion en artistas musicales venezolanos, periodo 2019 —
2024. Complementariamente, se establecen los siguientes objetivos especificos: Identificar a los
disenadores graficos que han trabajado en la promocion de artistas musicales venezolanos, e incluir
la perspectiva de un publicista para ampliar el andlisis del diseno grafico como herramienta
estratégica, explorar los procesos creativos desarrollados por disefiadores graficos en la elaboracion
de piezas promocionales y el significado de sus elementos visuales y determinar como el disefo
grafico influye en la percepcion de la musica y la conexidon emocional con el publico.

De acuerdo con lo previamente sefalado, el proyecto en desarrollo adquiere relevancia al
considerar que la imagen de marca es uno de los principales medios a través de los cuales, los
artistas establecen vinculos con su audiencia. Se observa que, aquellos con una identidad visual
cohesionada y atractiva tienen mayores posibilidades de ser reconocidos y recordados. Es por ello
que, una representacion grafica bien estructurada puede marcar la diferencia entre ser percibido
como un profesional talentoso, o pasar desapercibido dentro del vasto panorama de la industria
musical.

Por consiguiente, los disefadores deben garantizar un equilibrio arménico entre los distintos
componentes visuales que contribuyen a la proyeccion estética de un musico. Como expresa Seos
(2022), “Un buen disefio grafico puede hacer la diferencia en el éxito de un artista al ayudarle a
sobresalir y conectarse con su audiencia” (p. 4). Por ello, quienes buscan destacarse deben evaluar
con detenimiento su representacion visual, asegurandose de que refleje su esencia y fortalezca su
presencia en el ambito artistico. En resumen, la identidad visual es un aspecto fundamental en la
construccion de una marca efectiva para quienes buscan consolidar su carrera en el mercado
musical.

Desde esta perspectiva, se abordan los antecedentes de la investigacion, integrados por trabajos
previos que comparten afinidades tematicas y metodoldgicas con el trabajo a realizar, segun Arias
(2012), “se refieren a todos los trabajos de investigacion que anteceden al nuestro” (p. 36). Es decir,
son investigaciones donde se manejan las mismas variables o se proponen objetivos similares;
ademas sirven de guia al investigador y le permiten hacer comparaciones y tener ideas sobre el como
se trato el problema en esa oportunidad.

En el contexto internacional, destaca el estudio de Merani, S. (2023) titulado “La importancia del
diseno grafico en la musica emergente local: creacién de identidad visual para el proyecto musical de
Aurian de Lila en el transcurso del afio 2022”, de la Universidad Catélica de Salta, Argentina, para
obtener el titulo de Licenciada en Disefio Grafico. Su objetivo principal fue colaborar a un proyecto
musical emergente de la Ciudad de Salta con un servicio de desarrollo de identidad visual para
ayudarle a darse a conocer y tener una buena presencia grafica en la que su publico pueda reflejarse
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y reconocerle. La investigacion se desarrolla en el paradigma cualitativo, con un nivel descriptivo,
acompafada por una investigacion de campo por medio de entrevistas, cuestionarios y observacion
documental.

Por otra parte, los aportes que este trabajo otorga es el desarrollo del andlisis de la informacion
recabada en este periodo, la cual permite concluir que si bien, la creacién de una identidad ayuda
mucho a lograr una cercania con el publico desde otro lugar, no depende solo de ella para que esto
suceda, el artista logra la conexidon con su publico a través de un sistema unificado de distintos
elementos y factores, el cual uno de ellos es su identidad.

En segundo lugar, se presenta el estudio de Mercado, D. y Farias, J (2023), titulado “Analisis del
disefno de portada del disco Cambié de Nombre, ganador del Grammy 2012, realizado por MASA. *,
de la Universidad Arturo Michelena, San Diego, estado Carabobo. Sus informantes claves fueron
expertos en Disefio Grafico, asi como el propio disefiador de la portada a la que se refiere el
proyecto. La investigacion se desarrolla con paradigma cualitativo del tipo de investigacion
documental.

De esta manera, los aportes de esta investigacion resultan fundamentales para el presente
estudio, ya que proporcionan un marco de referencia sobre la importancia del disefio grafico en la
identidad visual de los productos musicales. A través de la aplicacién de tres cuestionarios con
preguntas abiertas al disefiador de la portada, junto con el uso de una matriz de analisis para la
observacion detallada de la pieza, se obtuvo informacién de alto valor sobre los principios y
estrategias utilizadas en el disefio discografico. Este trabajo no solo facilita la recoleccién de datos
para investigaciones similares, sino que también permite comprender el impacto del disefo visual en
la percepcion del publico y su papel en la diferenciacién dentro del mercado musical.

Por dltimo, se encuentra la investigacion de Macias, M. (2022), “Intervencién del disefio grafico en
la creacion de empaques como medio de promocién y venta de un producto”, de la Universidad Arturo
Michelena, San Diego, estado Carabobo. Dicho estudio se llevd a cabo bajo el paradigma cualitativo,
de enfoque interpretativo puesto que se buscd exponer a través del analisis y la observacion, como
ha intervenido el disefno grafico en la creacion de empaques. Las preguntas realizadas al universo
seleccionado fueron abiertas siendo analizadas a través de una matriz de analisis, permitiendo
comparar dos (2) productos del mismo sector alimenticio.

Siguiendo esta linea, los aportes de esta investigacién resultan significativos para el presente
estudio, ya que destacan la importancia de los elementos graficos en la percepcioén y preferencia del
consumidor. En particular, permite comprender cuales son los aspectos del disefio que contribuyen a
resaltar las propiedades de un producto, generando una ventaja competitiva en el mercado.
Asimismo, proporciona una base tedrica relevante sobre el papel del disefio grafico en la
comunicacion visual y su influencia en las decisiones de compra, lo que refuerza la fundamentacion
del presente estudio.

Por otra parte, el presente estudio se sustenta en un conjunto de teorias que conforman las bases
tedricas, el cual contiene la descripcion para abarcar la indole de la postura de la investigacién, es
decir, sostener y defender las presunciones del estudio. Para Palella y Martins (2012), se pueden
definir como “el soporte principal del estudio; en él se amplia la descripcién del problema, pues
permite integrar la teoria con la investigacion y establecer sus interrelaciones”.

En relacién con este tema, la Identidad Visual, refiere Costa (1994) al sefnalar la diferencia de
marca e identidad visual refiriendo que “La marca es aquello que brinda identidad, transmite los
valores que representan la firma, mientras que la identidad de marca es aquel conjunto de
particularidades que definen los objetos o los seres, logrando individualizarse” (p. 35), mencionando
ademas los elementos principales de la identidad visual.
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Por otro lado, otro componente esencial de la identidad visual es la tipografia. Segun Gordoa
(2007) “implica la seleccion y disposicion de letras, numeros y simbolos con el fin de comunicar
mensajes de manera efectiva y atractiva” (p. 7). Las tipografias suelen clasificarse segun su estilo y la
época de su creacion, reflejando tendencias historicas y estéticas particulares, ademas de mejorar la
legibilidad y captar la atencién, transmite emociones y establece el tono del mensaje, influyendo en la
percepcion del publico. La ubicacion de la tipografia en elementos como la portada de un album
afiade capas de significado, y su interaccién con imagenes puede reforzar la comunicacién del
concepto creativo y la estrategia de diferenciacién respecto a la competencia.

Es preciso sefialar que, el color también desempefia un papel fundamental. Para Rock (2020), “El
color es producto de los fendmenos de la luz., y uno de los elementos de mayor influencia en el
campo visual. Actia como un factor de distincién, atraccién, transmision y jerarquizacion de
informacion (p. 5). También el color ha sido un elemento fundamental en el disefio discografico, el
cual se ha ido adaptando a las distintas décadas y corrientes estéticas. Ha sido utilizado para
comunicar, transmitir sentimientos y conceptos de la musica.

Dentro de este orden de ideas, los nuevos medios digitales han ayudado mucho para la promocién
de la musica contemporanea, sin embargo, sefala Cooldis (2018) esto no es suficiente, el que se
tenga la ultima tecnologia al alcance, para producir un album de mdusica, no quiere decir que
obtendremos un producto final diferente y que va a ser totalmente valorado o considerado por el
publico. Se necesita entonces elaborar una imagen grafica que identifique plenamente a la banda y
en base a esto disefar el resto de aspectos visuales que requiere la banda para su produccion,
utilizando creativamente todas las posibilidades y herramientas que ofrece el mundo del disefio.

En el contexto del disefio grafico, la semidtica se ha convertido en unos de los principales
referentes tedricos del disefio. La semidtica es una disciplina destinada a comprender cémo se
articulan los procesos de significacion, lo cual conduce hacia dos campos del saber, la linguistica y la
teoria del conocimiento. En estos dos ambitos tienen, efectivamente, origen las dos grandes
corrientes abocadas al estudio de los signos. La llamada semiologia nace de la propuesta del filélogo
suizo Ferdinand de Saussure (1857-1913) y la semidtica surge en el seno de la corriente filosofica
norteamericana llamada pragmatismo donde el fildsofo Charles Sanders Peirce (1839-1914)
desarrolla su teoria semidtica.

En relacién con lo expuesto, la Teoria Semioldgica de Saussure (1982) abordd diversos problemas
relacionados con el lenguaje como un sistema en si mismo. Desde un enfoque epistemoldgico,
concibié la lengua como un sistema en el que las palabras interactian de manera unificada. Saussure
resalté la importancia de integrar el estudio del lenguaje en una ciencia general de los signos, lo que
mas tarde dio origen a la semiologia. Ademas, plante6 que la lengua es un conjunto estructurado de
signos cuyo propdsito es la expresiéon de ideas. Cada signo consta de dos elementos: el significado,
que representa el concepto asociado, y el significante, que corresponde a su representacion sensorial
o imagen acustica. Esta dualidad es esencial para comprender como se construye el sentido en la
comunicacion humana.

En contraste con ello, Charles Sanders Peirce (1896) desarrollé una teoria semidtica centrada en
la creacion de la realidad a partir de los signos. Definié la semiética como el estudio de la semiosis,
un proceso basado en la relacion triadica entre un signo (representamen), un objeto y un
interpretante. En este modelo, el representamen es aquello que simboliza algo mas, el objeto es la
entidad que se alude y el interpretante es la comprensién que se genera a partir del signo. Esta
relacion triadica permite entender como los signos adquieren significado en distintos contextos y es
un principio fundamental en su teoria de los signos. Es en este punto, donde se presenta la relacién
de la musica y el disefio grafico, tal como lo expresa Ryan Dean Sprague (2021) :
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Una de las razones por las que esta fusion es tan poderosa es su capacidad para evocar
emociones. La musica tiene la capacidad innata de transmitir sentimientos y crear
profundas conexiones emocionales. Al incorporar estos elementos al disefio de las
identidades visuales, podemos hacer que el publico conecte mas profundamente con la
marca (p. 2).

Desde tiempos remotos, incluso antes del surgimiento de la industria musical y todo lo que esta
conlleva, se ha reconocido la importancia del lenguaje visual como medio para transmitir mensajes.
Es por ello que, en proyectos musicales, la intervencién de un disefador grafico es indispensable,
especialmente en esta era tecnoldgica, donde las posibilidades en cuanto a materiales y estilos son
sumamente diversas. Esto refleja que, cada color, cada linea y cada forma se convierten en notas de
una partitura visual. De esta manera, le permite al publico percibir la esencia de la musica en el
disefo, experimentando una conexién emocional con la marca que trasciende lo superficial, dejando
una impresion duradera y fortaleciendo la relacion entre esta y su audiencia.

Metodologia

En este contexto metodologico, el presente estudio se desarrolla bajo un enfoque cualitativo, en
concordancia con lo sefialado por Gallardo, E. (2017), quien afirma que “la investigacién cualitativa no
estudia la realidad en si, sino cdmo se construye la realidad. Esto implica estudiarlo desde el punto de
vista de las personas y enfatizar el proceso de comprension” (p. 22). En este sentido, la investigacion
describe los hechos y busca comprender su evolucion, impacto y significado, permitiendo un analisis
mas profundo de los fendmenos estudiados. Este enfoque es pertinente, ya que facilita la exploracion
detallada de la relacién entre el diseno grafico y la identidad visual en el ambito musical,
contribuyendo al cumplimiento de los objetivos planteados.

Acerca de lo indicado, este trabajo de investigacion se enmarca dentro del disefio de investigacién
de estudio de caso, ya que permite un analisis detallado de cuatro artistas en especifico cuya
identidad visual ha sido clave en su posicionamiento dentro de la industria musical. Con respecto a su
teoria, Arias, F. (2012), define el estudio de caso como “cualquier objeto que se considera como una
totalidad para ser estudiado intensivamente” (p. 33). Esto implica un analisis detallado de las
identidades visuales seleccionadas para desglosar los elementos graficos que han contribuido a su
reconocimiento y éxito. De esta manera, la investigacion permitira identificar estrategias de disefio
efectivas y su impacto en la percepcion y diferenciacion de los artistas dentro del mercado.

De acuerdo con lo planteado, Hernandez, R., Fernandez, C. y Baptista, P. (2014) definen la
poblaciéon como “el conjunto de todos los casos que concuerdan con determinadas especificaciones”
(p. 174). En este estudio, la poblacion esta conformada por disefiadores y publicistas especializados
en branding, identidades visuales, piezas graficas, promocién y publicidad en la industria musical.
Segun Arias, F. (2012), la muestra es un “subconjunto representativo y finito que se extrae de la
poblacion accesible” (p. 83). Por consiguiente, se opté por un muestreo por conveniencia,
seleccionando especificamente a disefiadores vinculados a los artistas mencionados, lo que garantiza
la pertinencia de los datos, junto con publicistas con experiencia en campafas publicitarias dentro del
ambito musical, cuya visidn estratégica complementa el analisis visual desde una perspectiva
comunicacional. En este caso, se entrevisto a tres disefiadores y un publicista, quienes aportaron sus
experiencias y percepciones a esta investigacion.

Sumado a ello, para la recoleccion de datos, se emplea la técnica de entrevistas en profundidad,
definida por Hernandez, R., Fernandez, C. y Baptista, P. (2014), como “una guia de asuntos o
preguntas y el entrevistador tiene la libertad de introducir preguntas adicionales para precisar
conceptos u obtener mayor informacién” (p. 403). Esta metodologia es idonea para analizar el
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proceso creativo en la produccién de piezas graficas y su funcién dentro de la identidad visual del
artista.

Asimismo, se utilizara un cuestionario de preguntas semiestructuradas, el cual, segun Arias, F.
(2012), “Aun cuando existe una guia de preguntas, el entrevistador puede realizar otras no
contempladas inicialmente. Esto se debe a que una respuesta puede dar origen a una pregunta
adicional o extraordinaria. Esta técnica se caracteriza por su flexibilidad” (p. 74). Gracias a esta
metodologia, la recopilacion de datos permitira identificar patrones y caracteristicas distintivas que no
enriquecen el andlisis y revelan los factores clave que han favorecido el posicionamiento visual y
conceptual de los artistas en la industria musical.

Por consiguiente, una vez seleccionados los instrumentos de recoleccién de datos, se procedera a
validar su eficacia con el fin de asegurar que sean los mas adecuados para medir las variables del
estudio. Segun Doria, D. (2020), “la validez de contenido se refiere al grado en que un instrumento
refleja un dominio especifico de contenido de lo que se mide” (p. 65). En otras palabras, para que una
investigacion sea considerada confiable, debe sustentarse en técnicas e instrumentos pertinentes que
respondan a los objetivos planteados. Estos seran evaluados por un experto metodolégico y dos
especialistas en el area de estudio, lo que permitira obtener resultados precisos y conclusiones
fundamentadas.

Es importante resaltar que, este proceso se llevara a cabo respetando principios éticos
fundamentales como el consentimiento informado, la confidencialidad de los participantes y la
integridad en el manejo de la informacién. Finalmente, conforme a los lineamientos metodolégicos,
los datos recolectados seran analizados para extraer informacion significativa que sustente los
hallazgos de la investigacion.

Resultados

Seguidamente, se lleva a cabo el andlisis de los resultados obtenidos tras la aplicacion de los
instrumentos a la muestra seleccionada. En cuanto a su definicién, Ulate, I. y Vargas, E. (2016),
citados por Zamora, K. (2021), afirman que “el andlisis de los datos propone respuestas concretas a
los objetivos, los problemas y las hipétesis planteadas” (p. 3). Esto significa que, a través de este
proceso, es posible identificar patrones, optimizar enfoques y obtener informacion clave para la
interpretacion del estudio. Con base en ello, se formularon diez preguntas dirigidas a profesionales
del disefo grafico especializados en branding, portadas y piezas visuales dentro de la industria
musical.

Cuadro Comparativo

Artista

Elementos Visuales
Distintivos

Estilo Graficoy
Construccion de
Identidad

Impacto en la Promocién
Musical y el
Reconocimiento Publico

Lasso

-Uso de colores sobrios y
contrastantes, como tonos
oscuros, pasteles y neones
suaves.

-Empleo de ilustraciones
conceptuales, se utilizan
siluetas, objetos simbdlicos
(como flores, espejos,
estaciones del afo) o
composiciones abstractas.

Lasso construye una
narrativa visual coherente
con su propuesta sonora:
romantica, sensible y
reflexiva. Trabajé con una
artista plastica para
desarrollar la portada del
album “Eva” (2023),
recurriendo a una estética
surrealista. Cada sencillo

El disefio grafico ha sido
clave para proyectar a
Lasso como un artista pop
sofisticado. “Eva” fue un
éxito a nivel
latinoamericano, con
multiples nominaciones,
incluyendo los Premios
Pepsi y los Latin Grammy.
La cohesién entre imagen y
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Artista

Elementos Visuales
Distintivos

Estilo Graficoy
Construccion de
Identidad

Impacto en la Promocién
Musical y el
Reconocimiento Publico

-Inspiracion en el arte
surrealista (René Magritte).
-Elementos como flores,
estaciones del ano, espejos
0 paisajes abstractos
aparecen recurrentemente
como simbolos visuales de
sus temas liricos.
-Tipografias
clasicas.
-Cédigos visuales
coherentes entre portadas,
videoclips y redes sociales.

editoriales

del album cuenta con su
propia portada ilustrada,
conectada tematicamente
con el contenido musical.
La portada del disco evoca
el imaginario del
subconsciente con iconos
simbdlicos y minimalismo
poético.

sonido ha generado una
identidad reconocible que
conecta con publicos
jévenes en plataformas
como Spotify y YouTube.
Ademas, sus visuales han
sido utilizados en campanas
y giras, fortaleciendo su
imagen de marca artistica.

Danny
Ocean

-Portadas minimalistas.
-Uso de siluetas, formas
geométricas y  espacio
negativo.

-Colores neutros y
combinaciones
monocromaticas.

-Enfoque  visual sobrio,
limpio, universal y
atemporal.

-Tipografias
personalizadas, muchas
veces en minusculas, con
un estilo sobrio.

-Juega con la ubicacion del
texto o las imagenes, lo que
le da un caracter mas
artistico y menos comercial.
-Su  grafica evita o
estridente o sobrecargado.
-Portadas con mucho aire
visual.

Danny Ocean, disefador
grafico de profesion, ha
construido su identidad
visual desde un enfoque
moderno y globalizado. Su
primer album “54+1” fue
disefiado por él mismo, con
un estilo limpio y
minimalista. Este trabajo
grafico emplea geometria,
tonos oscuros y la silueta
del artista como recurso
narrativo. Su imagen evita
los excesos visuales,
reforzando la accesibilidad
de su musica para
audiencias  diversas Yy
multiculturales.

La claridad visual ha sido
esencial para posicionarlo
en mercados
internacionales. “Me
Rehuso” fue el tema latino
mas escuchado en Spotify
en 2017 y ha superado los
mil millones de
reproducciones. Su imagen
coherente ha facilitado su
inclusion en playlists
globales y festivales
internacionales. La portada
de su album REFLEXA
(2023) mantiene esa linea
grafica, reforzando su
branding profesional.

Elena
Rose

-Gréafica
simbdlica.
-Paletas de colores
celestes, blancos y
dorados.

-iconos angelicales (nubes,
cielo, alas, arcoiris).

espiritual y

-Tipografias manuscritas
disefiadas desde cero.
-Su imagen mezcla o

sofisticado con lo callejero.

Elena Rose ha definido una
estética visual Unica,
alineada a su seudonimo
“Guerrera de la luz”. Su
disefiadora cred
composiciones inspiradas
en el cielo, la espiritualidad
y lo femenino, resaltando
suavidad y pureza. Las
portadas de su album “En
las Nubes” y su sencillo

Esta identidad visual ha
sido fundamental en su
posicionamiento emergente
como artista latina
alternativa. La portada de
“Caracas en el 2000 Remix”
se viralizd en redes incluso
antes de oficializarse. Su
narrativa visual ha sido
clave para crear un
imaginario coherente, que
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Artista

Elementos Visuales

Estilo Graficoy
Construccion de

Impacto en la Promocién
Musical y el

Distintivos Identidad Reconocimiento Publico
-Flores, frutas, espejos, |“Caracas en el 2000 |conecta con su publico
agua, fuego y otros | (Remix)’ reflejan  esta | objetivo. Las visuales de
elementos naturales | narrativa visual, utilizando | sus conciertos proyectan el
aparecen con frecuencia, | aerografia digital y | mismo estilo, fortaleciendo
reforzando su identidad | tipografia ilustrada para |su imagen en escenarios
como artista latina [ transmitir emotividad. Se | internacionales como el
conectada con lo sensorial | evita el negro, reforzando el | Latin ~ American Music
y lo emocional. mensaje de luz y claridad. Awards.
-Referencias visuales
tomadas del arte urbano y
la aerografia.
-Sus portadas y videoclips | Rawayana apuesta por una | El impacto ha sido notable:
suelen incluir  paisajes | grafica que mezcla lo | ganadores del Latin
oniricos, colores saturados, | cultural con lo psicodélico. | Grammy 2024 por “Feriado”
texturas  psicodélicas y|En “;Quién trae las |y nominados al Grammy
elementos visuales que | cornetas?” (2022) se | anglosajén por mejor album
evocan tanto la naturaleza | integran elementos de la | rock/alternativo latino. La
como la distorsioén digital. cultura venezolana (CDs, [imagen del brécoli (icono
-Disefio grafico con | raves, grafitis) con una | visual recurrente) ha
narrativa politica y social. mirada contemporanea. El | trascendido como simbolo
R -Usan collages. disefiador de la banda |identitario. La portada del
awayana | ; . " : . :
-lconos culturales | investigo visuales | album y los visuales del tour
venezolanos (guacamaya, | noventeras vy reinterpreté | lograron viralizacién en

Avila, mototaxi).

-Tipografia retro, burbuja y
graffiti.

-Texturas analogas
(rayones, grano fotografico).
-Uso de estética noventera
para flyers y visuales.

estas referencias para crear
la portada, los visuales del
tour y el fanzine. Este
disefio no solo acompania la
musica, sino que crea un

universo inmersivo de
identidad caribefia y
nostalgica.

plataformas como TikTok,
YouTube y merchandising
oficial, aumentando su
alcance en EE. UU, México
y Colombia.

Fuente: Cafiizales, D. Gonzalez, A. (2025)

Discusién y Conclusiones

Los resultados obtenidos tras la aplicacién de los instrumentos de entrevistas semi estructuradas
permiten construir una visidon integral sobre el papel que desempefia el diseio grafico como
herramienta promocional en la industria musical venezolana entre 2019 y 2024. A partir de los
testimonios de disefadores graficos y de un publicista especializado, se consolida la idea de que lo
visual no actia como un recurso estético auxiliar, sino como un lenguaje simbdlico y estratégico que
articula identidad, emocion y posicionamiento cultural.

En primer lugar, al identificar a los principales creadores visuales que han trabajado directamente
con figuras destacadas como Lasso, Danny Ocean, Elena Rose y Rawayana, se logré visibilizar una
generacién de profesionales que mas alld de ejecutar piezas gréaficas, operan como estrategas
visuales capaces de moldear el imaginario del artista. Provenientes de trayectorias diversas, que van
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desde el diseno publicitario, la ilustracion digital hasta el arte urbano, estos disefadores aportan una
riqueza estilistica que ha revitalizado la escena musical nacional.

Gracias a su labor, artistas como Lasso han consolidado una estética depurada y romantica que
fortalece su identidad dentro del pop latino, mientras que Danny Ocean proyecta una visualidad
sobria y cosmopolita, lo que facilita su proyeccion hacia audiencias internacionales. Elena Rose, por
otro lado, ha logrado comunicar un universo simbdlico de caracter espiritual y contemporaneo, y
Rawayana sostiene una imagen colorida y caribefia, plenamente alineada con su propuesta
alternativa. En conjunto, estos casos permiten afirmar que el disefo grafico constituye un recurso
estratégico fundamental para el posicionamiento de musicos venezolanos en un entorno altamente
competitivo y saturado de estimulos visuales.

En este sentido, el andlisis de los procesos creativos involucrados en la elaboracion de piezas
promocionales permitié identificar una metodologia caracterizada por su flexibilidad, profundidad
reflexiva y capacidad de adaptacion. A partir de estimulos sonoros, percepciones emocionales y
conceptos abstractos, los disefiadores traducen lo intangible en representaciones graficas con
significado, integrando técnicas manuales y digitales. Estas ideas suelen plasmarse inicialmente a
través de bocetos en papel, para luego desarrollarse en plataformas como Photoshop, lllustrator o
Procreate. Asimismo, los entrevistados subrayaron la importancia de realizar una investigacion
contextual, tanto sobre la trayectoria del artista como sobre su entorno cultural y las tendencias
estéticas contemporaneas, con el objetivo de lograr composiciones dotadas de coherencia narrativa y
sensibilidad expresiva.

Al examinar casos especificos, se reafirma la estrecha vinculacién entre lo sonoro y lo visual. En
las propuestas graficas desarrolladas para Elena Rose, por ejemplo, se privilegia la configuracion de
un lenguaje simbdlico impregnado de espiritualidad y evocacion afectiva. Una manifestacion clara de
ello es su sencillo “Caracas en el 2000”, que marcé un punto de inflexibn en su carrera y fue
acompafado por una caratula en la que convergen tipografias de estética retro, fotografia urbana e
ilustracion digital de estilo tradicional, con el propdsito de evocar la memoria caraquefia desde una
perspectiva actual. Este tratamiento visual, representativo de la artista, ha fortalecido su identidad
como “Guerrera de la luz”, denominacién que sustenta una narrativa grafica compuesta por imagenes
que expresan serenidad, esperanza, armonia y profundidad emotiva, mediante el uso de simbolos
vinculados al cielo, el color blanco y composiciones fotograficas pulcras.

Por otro lado, en el desarrollo artistico de Lasso, la consistencia estética entre portadas, videoclips
y piezas promocionales ha sido determinante para consolidar su identidad como referente del pop
romantico latino. En particular, su album Eva, lanzado en 2023, constituye un ejemplo destacado de
diseno editorial aplicado a la musica. En este proyecto, colaboré con una artista plastica para elaborar
la caratula del disco y una serie de composiciones visuales (una para cada sencillo) inspiradas en el
estilo surrealista de René Magritte. Esta propuesta permitié ampliar el relato emocional del album mas
alla del sonido, transformando cada tema en una unidad grafica integrada al universo conceptual de
la obra.

Asimismo, la propuesta estética de Rawayana evidencia como el disefio grafico puede funcionar
como un canal de expresion identitaria y de afirmacién cultural. La linea visual concebida para su gira
homonima ¢ Quién trae las cornetas? incorpord escenografias graficas con elementos evocativos de
la cultura venezolana, reinterpretados mediante cédigos psicodélicos, lo cual fortalecié tanto su
caracter visual como su dimension sonora. Este enfoque no solo acompana su propuesta musical
alternativa, sino que también ha impulsado su alcance fuera del pais. Prueba de ello son los
reconocimientos obtenidos en 2024: el Latin Grammy en la categoria “Mejor Cancién Pop” por
Feriado y la nominacién al Grammy anglosajéon como “Mejor Album de Rock Latino”. Ambos logros
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contribuyeron a consolidar su proyeccion internacional y a reforzar su visibilidad en la escena musical
contemporanea.

Del mismo modo, Danny Ocean ha apostado por una estética visual minimalista y de alcance
global, en consonancia con su formacién como disehador grafico. La portada de su primer album,
“64+1”, concebida y disefiada por el propio artista, se distingue por una composicién sobria y un
lenguaje simbdlico introspectivo. A través de la incorporacién de su silueta y de elementos
geométricos como focos compositivos, logra representar el cierre de una etapa creativa. De este
modo, proyecta una imagen depurada y universal que ha facilitado su posicionamiento en escenarios
internacionales. Estos elementos permiten afirmar que el proceso de disefo aplicado a la musica
responde a una légica automatizada y se configura como un ejercicio profundamente reflexivo y
contextualizado, en el cual cada recurso grafico (ya sea cromatico, tipografico o iconico) es
cuidadosamente seleccionado para generar resonancia emocional con la audiencia y servir como
instrumento eficaz de autorrepresentacion.

A partir del andlisis de los testimonios recabados, se reafirma que el disefo grafico desempefia un
papel fundamental en la forma en que la musica es percibida y emocionalmente asimilada por el
publico. Los recursos visuales empleados en portadas, videoclips, piezas promocionales y redes
sociales no solo acompafian la obra musical, sino que la expanden, transformandola en una
experiencia sensorial integral. Estos componentes operan como puntos de contacto inicial que
comunican atmosferas, valores y narrativas, consolidando asi la marca del artista y facilitando su
recordacion en contextos altamente visuales.

En paralelo, la mirada del publicista entrevistado aporta una comprension complementaria al situar
la imagen como una dimensién narrativa integrada al ecosistema promocional. Desde su enfoque
interdisciplinario, herramientas como moodboards, referencias cinematograficas, paletas cromaticas o
estructuras visuales evolutivas no constituyen meros adornos, sino vehiculos expresivos que traducen
la musica en simbolos capaces de generar conexidén, coherencia discursiva y posicionamiento
sostenido. En este sentido, el disefo grafico se consolida como un instrumento clave para articular
identidad y emocién dentro de la estrategia comunicacional de los musicos venezolanos.

Del analisis realizado se desprende que la dimension visual representa un componente esencial en
la estrategia de promocion de los musicos venezolanos. Su capacidad para traducir lo sonoro en
imagenes significativas, construir relatos simbdlicos y generar recordacion ha demostrado ser clave
en la consolidacion de identidades artisticas soélidas. En un entorno digital saturado de estimulos,
donde captar la atencién y sostener vinculos emocionales resulta cada vez mas desafiante, la imagen
adquiere un protagonismo incuestionable, ya que comunica, posiciona y permanece.

Durante el periodo comprendido entre 2019 y 2024, este lenguaje visual ha trascendido su funcién
promocional para convertirse en una via sensible y estratégica de conexiéon con el publico. Gracias a
procesos creativos situados, conceptualmente anclados y emocionalmente resonantes, los creadores
visuales lograron transformar lo musical en experiencias graficas memorables. Portadas, campanas
digitales, piezas editoriales y audiovisuales dejaron de ser recursos complementarios para actuar
como vehiculos simbdlicos que amplifican el mensaje artistico y fortalecen la relacién con la
audiencia.

Asi, el universo estético que rodea a cada propuesta no solo refleja la esencia del intérprete, sino
que proyecta su narrativa mas alla de las fronteras geograficas y culturales. En efecto, en la escena
musical venezolana contemporanea, el componente visual es tan determinante como la musica
misma para alcanzar autenticidad, reconocimiento y permanencia en la memoria colectiva.
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Recomendaciones

El disefio grafico en la industria musical venezolana constituye un elemento estratégico que
trasciende lo meramente estético, contribuyendo a la consolidacion de la identidad de los artistas y al
fortalecimiento de su impacto en el publico. Sin embargo, aun requiere mayor reconocimiento y
profundizacion como campo de estudio. Para optimizar su aplicacién, resulta indispensable que tanto
disefiadores como la comunidad artistica adopten enfoques que favorezcan su desarrollo.

Los profesionales del disefio deben procurar que la representacion visual de un album o sencillo
traduzca con precisién el concepto del artista, asegurando coherencia en las piezas graficas que lo
acompafan. La integracion de una estética homogénea en portadas, videoclips y material
promocional facilita el reconocimiento del intérprete y potencia su posicionamiento. lgualmente,
impulsar investigaciones sobre la influencia de la imagen en la percepcion musical contribuiria a la
valoracion de este ambito dentro de la produccién artistica.

Asimismo, la comunidad artistica debe valorar el disefio como un recurso fundamental, capaz de
fortalecer el mensaje de una obra y profundizar la relacion con el publico. La incorporacién de
referencias culturales y elementos graficos representativos de Venezuela ayudan a generar identidad,
y permite diferenciar a los musicos en escenarios nacionales e internacionales. Por otra parte,
promover el trabajo colaborativo entre disefiadores, intérpretes y expertos en marketing resulta
esencial para garantizar que cada elemento visual responda a objetivos concretos dentro de la
produccion musical. Esta interaccion facilita la coherencia en la comunicacion artistica y refuerza la
presencia del musico en la industria musical.

Finalmente, difundir la relevancia del diseio grafico musical mediante espacios de discusion,
exposiciones y publicaciones especializadas contribuira a su consolidacién como un area de estudio
reconocida en el pais. La musica no solo se escucha, también se percibe visualmente, y su
integracion adecuada permitira a los artistas venezolanos ampliar su impacto y fortalecer su
trayectoria dentro del mercado global.
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